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BRUKSELA, GREENWASHING, MARKETING. UNIA BEZ
DYREKTYWY GREEN CLAIMS

Czy rezygnujac z dyrektywy Green Claims Bruksela zalegalizowata szkodliwe
praktyki greenwashingu? Czy po prostu otworzyta przestrzen dla innowacyjnych
kampanii promocyjnych i storytellingu, w ktérych polityka klimatyczna moze
by¢ eksponowana swobodnie, a nie wedle zasad certyfikowanej urzedniczej
nowomowy?

OSWIADCZENIA NIE DO SPRAWDZENIA

W czerwcu 2025 roku Komisja Europejska oficjalnie ogtosita wycofanie projektu
dyrektywy Green Claims, ktéry w zatozeniu miat na celu ukrécenie tzw.
greenwashingu czyli praktyki stosowania niezweryfikowanych deklaracji
srodowiskowych przez firmy. Projekt, przedstawiony w marcu 2023 roku przez
komisarza ds. srodowiska, oceandw i rybotowstwa Virginijusa Sinkeviciusa,
zaktadat, ze wszelkie twierdzenia typu ,,przyjazny dla srodowiska”, ,neutralny
klimatycznie”, ,biodegradowalny”, ,eko” lub ,zréwnowazony” mogtyby byc¢
uzywane jedynie wtedy, gdy zostang one poparte solidnymi dowodami, takimi
jak analiza cyklu zycia produktu (LCA - Life Cycle Assessment), opartej na
jednolitych metodach obliczeniowych, oraz poddane weryfikacji przez
niezalezne i akredytowane podmioty audytujgce.

W teorii celem dyrektywy byto stworzenie przejrzystych i wspdolnych dla catej
Unii zasad, ktére miatyby wyeliminowac nieuczciwg konkurencje polegajaca na
dowolnym i arbitralnym stosowaniu ekologicznie brzmigcych haset
marketingowych. Jak pokazujg dane Komisji Europejskiej z 2020 roku, ponad
53% deklaracji sSrodowiskowych byto nieprecyzyjnych, a 40% nie miato zadnych
podstaw dowodowych. Potwierdza je Joanna Kadziotka z Polskiego
Stowarzyszenia Zero Waste: — 40% informacji na ekologicznych produktach to
oswiadczenia, ktérych nikt nie jest w stanie zweryfikowad.
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Decyzja Komisji Europejskiej o wycofaniu tego — z pozoru bardzo potrzebnego -
projektu zapadta tuz przed rozpoczeciem tréjstronnych negocjaciji
legislacyjnych (tzw. trilogdow — rozmow miedzy Komisjg Europejska, Radg Unii
Europejskiej i Parlamentem Europejskim). Jak poinformowat rzecznik KE Macigj
Berestecki, Komisja uznata, ze ,w obecnym kontekscie brak jest perspektywy
na sensowny kompromis”, co praktycznie zakoniczyto prace nad dokumentem.
Sformutowanie to, charakterystyczne dla unijnego slangu, oznacza, iz projekt
utracit poparcie wiekszosci. W tym przypadku odrzucita go zaréwno
centroprawicowa frakcja Europejskiej Partii Ludowej (EPP), w ktdrej sg PO i PSL,
jak i konserwatywne ugrupowania takie jak ECR (Europejscy Konserwatysci i
Reformatorzy), do ktérego nalezy Prawo i Sprawiedliwosc.

BAT NA INNOWATOROW

Gtéownym zarzutem wobec projektu byt ogromny koszt obowigzkowej
certyfikacji deklaracji Srodowiskowych. Analiza cyklu zycia kazdego produktu,
czyli ocena emisji, zuzycia surowcow, energii i wody od momentu wydobycia
surowcow po utylizacje produktu, mogta kosztowac od 30 do nawet 150 tysiecy
euro. Dla wielu matych i Srednich firm bytby to wydatek poréwnywalny z
rocznym budzetem marketingowym. Dodatkowo procedury audytowe miaty
trwac¢ nawet kilka miesiecy, a ich wynik bytby zalezny od jednolitej metodologii,
ktorej do tej pory nie udato sie ujednolici¢ na poziomie UE.
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Juz na etapie konsultacji publicznych wiele sSrodowisk branzowych
sygnalizowano powazne trudnosci zwigzane z proponowanymi przepisami
dyrektywy Green Claims. Europejska Rada Przemystu Chemicznego (CEFIC)
przestrzegata, ze ich przyjecie moze powaznie zahamowac rozwdj zielonych
technologii. Szczegdlnie krytycznie oceniano obowigzek kazdorazowej,
zewnetrznej weryfikacji deklaracji srodowiskowej przed jej publikacjga -
niezaleznie od skali firmy czy charakteru produktu.

Cho¢ celem tego rozwigzania miata by¢ ochrona konsumentéw oraz
zapewnienie réwnych szans przedsiebiorstwom inwestujgcym w rzeczywiste
dziatania proekologiczne, w praktyce obowigzek ten mogt prowadzi¢ do
skutkéw przeciwnych. Innowatorzy, ktérzy czesto muszg dziata¢ szybko i
elastycznie, testujg materiaty, zmieniajg receptury i reagujg na trendy w czasie
rzeczywistym, zostaliby zmuszeni do spowalniania swoich procesow
wdrozeniowych. Kazda modyfikacja etykiety wymagataby oczekiwania na zgode
zewnetrznego audytora, wiec system wytworzytby efekt wagskiego gardta,
faworyzujgc wieksze, bardziej zasobne korporacje i ograniczajgc szanse
mniejszychm, bardziej elastycznych, ale mnie zamoznych podmiotow.

GROZNA ZIELONA CISZA

Istotnym ryzykiem byto tez zamrozenie tego, co nazywa sie swobodg
komunikacyjng. Jezeli kazda zmiana w przekazie sSrodowiskowym wymagataby
uprzedniego zatwierdzenia przez akredytowang komisje kontrolng,
przedsiebiorstwa mogtyby wstrzymywaé sie z informowaniem o swoich
dziataniach, nawet jezeli byty one realnie korzystne dla srodowiska. W opinii
przygotowanej dla Parlamentu Europejskiego prof. Hans Micklitz z European
University Institute we Florencji napisat: ,Zamiast zachecac firmy do lepszej
komunikacji ESG, przymusowa weryfikacja moze doprowadzi¢ do tzw. green
silence - milczenia marketingowego z obawy przed btedem, sankcjg lub
interpretacyjnym chaosem”.
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Wycofanie dyrektywy wywotato natychmiastowg reakcje organizacji
pozarzgdowych i czesci postow do Parlamentu Europejskiego. Dziewiec
czotowych sieci NGO, w tym EEB, ClientEarth i BEUC, opublikowato wspdlny
komunikat, w ktorym ostrzegto, ze brak unijnych regulacji premiuje nieuczciwe
firmy i pogtebia nieufnos¢ konsumentow wobec deklaracji Srodowiskowych. —
Ofiarami tej decyzji sg europejscy konsumenci oraz przedsiebiorstwa, ktore
rzeczywiscie inwestujg w zielone rozwigzania — komentowat eurodeputowany
Tiemo Wolken z SPD (grupa S&D).

Ale nie wszyscy aktywisci klimatyczni byli zgodni. Niektorzy, jak Margaux Le
Gallou z brukselskiej organizacji ekologicznej ECOS (Environmental Coalition
on Standards), dostrzegali, ze projekt KE to prawny bubel. — Miat zapewnié
jasnosc, a to, co ostatecznie zaproponowano, to chaos — uwaza Le Gallou. Zas
czeska eurodepostanka Danuse Nerudova z partii STAN (EPP) chwalita decyzje
Komisji, uznajac ja za otwarcie drogi do bardziej wywazonego podejscia. —
Doceniam, ze Komisja wystuchata obaw EPP - stwierdzita.

PRAWA NARODOW

Wycofanie Green Claims nie oznacza rzecz jasha catkowitego braku regulaciji.
Nadal funkcjonujg przepisy ogoélne, takie jak dyrektywa o nieuczciwych
praktykach handlowych (UCPD), czy niedawno przyjeta dyrektywa o
wzmochnieniu pozycji konsumenta w zielonej transformaciji, ktdra zacznie
obowigzywac we wrzesniu 2026 roku.
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Decyzja Komisji Europejskiej prowadzi jednak do tzw. unarodowienia
przepisow. W praktyce oznacza to, ze kazde panstwo cztonkowskie moze teraz
tworzy¢ wtasne regulacje — dostosowane do lokalnych realiow gospodarczych,
kulturowych i instytucjonalnych. To, co miato by¢ wspoélnym europejskim
standardem, przeksztatca sie w mozaike lokalnych przepiséw - z ,,polonizacjg”
w Polsce, ,,germanizacjg” w Niemczech, ,frankizacja” we Francji itd.

Z jednej strony to powazne wyzwanie - szczegolnie dla duzych,
miedzynarodowych marek i agencji PR dziatajgcych na wielu rynkach. Jeszcze
niedawno mozliwe byto tworzenie jednolitej strategii ESG, ktdora spetniata
wspolne wymogi unijne. Teraz kazda kampania marketingowa musi byc¢
kalibrowana osobno, zgodnie z odmiennymi przepisami krajowymi. Kazda
etykieta, slogan reklamowy czy wpis w mediach spotecznosciowych moze
wymagac lokalnych konsultacji prawnych, co oznacza wyzsze koszty, wieksze
ryzyko btedu oraz koniecznosc¢ rozbudowy zespotéw. W efekcie moze to ostabic
pozycje globalnych agencji komunikacyjnych, ktére dotad konkurowaty dzieki
skali i mozliwosci oferowania zunifikowanych rozwigzan.

SZANSA DLA POLSKICH FIRM

Ich miejsce moga zaja¢ mniejsze, lokalne podmioty, ktére lepiej rozumiejg
krajowy kontekst — zaréwno prawny, jak i kulturowy.
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Polska agencja znajgca praktyke i jezyk UOKIiK bedzie bardziej skuteczna na
rynku krajowym niz centralny hub z Londynu czy Berlina. Tym samym moze
dojs¢ rowniez do swoistej repolonizacji komunikacji ESG, w ktorej lokalne
agencje zyskujg przewage nad globalnymi sieciami.

Odejscie od sztywnego ujednolicenia norm otwiera tez nowe mozliwosci -
zwtaszcza dla panstw sktonnych przyjg¢ bardziej pragmatyczne lub liberalne
podejscie do deklaracji Srodowiskowych. Kraje takie jak Niemcy mogg pozostac
przy szczegotowych analizach opartych na metodzie LCA, podczas gdy np.
Czechy czy Hiszpania mogg przyja¢ prostszy, deklaratywny model. W takim
uktadzie firmy zyskujg wiekszg elastycznosc, a przekaz marketingowy moze by¢
formutowany szybciej i z mniejszym ryzykiem prawnym - o ile miesci sie w
krajowych standardach.

Dla wielu marek to sytuacja komfortowa: mozna nadal budowaé¢ wizerunek
zaangazowanej srodowiskowo firmy bez koniecznosci kosztownej certyfikacji
czy audytow. Warto przypomniec¢, ze to wtasnie obowigzek zewnetrznej
weryfikacji kazdego ,zielonego” komunikatu - kluczowy element niedosztej
dyrektywy - budzit najwiekszy opor wsrod panstw cztonkowskich. Jego
porzucenie moze by¢ odczytywane jako ciche zwyciestwo tych podmiotéw,
ktére zainwestowaty w ekologiczng narracje, ale niekoniecznie w twarde dane
srodowiskowe.

SWOBODA DLA KREACIJI

W Polsce nadzor nad greenwashingiem nie znikngt — przeciwnie, jest juz
aktywnie realizowany przez UOKIK, ktory monitoruje kampanie reklamowe w
branzach takich jak moda, kosmetyki czy zywnosc¢. Analizowane sg etykiety,
slogany i treSci internetowe pod katem nieuprawnionych sugestii
ekologicznosci. Mimo braku wspoélnotowych przepisow, firmy nadal muszag
uwazac - ale robig to w oparciu o krajowe wytyczne, nie unijny standard.
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Oznacza to takze wiekszg swobode w kreowaniu narracji marketingowych,
dopasowywanych do oczekiwan konsumentow i trendow kulturowych bez
koniecznosci uzgadniania kazdego sformutowania z zazwyczaj mato
elastycznymi urzednikami srodowiskowymi.

Wycofanie Green Claims rzecz jasna nie zamyka debaty o wiarygodnosci
deklaracji srodowiskowych w Unii Europejskiej. Przenosi jg jedynie na poziom

krajowych urzedéw, organizacji pozarzadowych oraz samych uczestnikéw
rynku.
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